TOP TEMATICI PREFERATE ALE
MOLDOVENILOR iN MASS-MEDIA
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Studiind preferintele populatiei fata de cele mai interesante tematici si cele care ne atrag atentia cel mai des in
diverse mijloace mass-media, in urma efectuarii sondajului de opinie de catre compania Magenta Consulting, s-au
obtinut urmatoarele date.

Figura 1. : Top teme preferate ale moldovenilor in mass-media
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Politicd * Economie = Social = Sport = Divertisment » Monden ™ Stiintd ™ Muzicd  Culindrie

TV, N=1339 Ziare, N=877

Detectiv, emisiuni judiciare ~ Catastrofe, situatii exceptionale * Alta

Tematicile care ne atrag cel mai mult atentie la posturile TV sunt politica, detectivele /emisiunile judiciare,

catastrofele si situatiile exceptionale. Radioul majoritatea il asculta pentru muzica, dar si pentru a se informa despre

politica, viata sociala si divertisment.

Navigam pe Internet pentru a cauta sau asculta muzica, citi stiri de divertisment, despre catastrofe si situatii

exceptionale, informatii din stiinta si politica.

Ziarele le citim indeosebi pentru a afla ultimele noutati din politica, viata sociald si economie.

Revistele sunt preferate pentru tematicele de culinarie, divertisment si stiinta.

n general privim politici cel mai mult la televizor, divertismentul si noutétile din muzic3 preferdm s3 le gdsim pe on-

line, retetele gustoase le furam de la televizor si din reviste.
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Efectuand analiza multicriteriala am incercat sa aflam topul tematicelor preferate in Internet in functie de varsta,
regiune, studii si venit.

Muzica li intereseaza indeosebi pe tinerii pana la 24 ani, liceeni si persoanele cu venituri diferite.

Divertismentul este preferat intr-o pondere mai ridicata de catre cei cu varsta 25-34 ani, liceeni si studenti, si printre
persoanele cu venituri intre 1500-4000 MDL.

Potrivit rezultatelor cercetarii, stirile din politica pe on-line sunt citite Tntr-o pondere mai ridicata de catre persoanele
cu varsta de la 25-54 ani, cele cu studii superioare si superioare incomplete. Cat priveste veniturile participantilor la
studiu, informatiile politice sunt accesate prin intermediul internetului mai des de catre persoanele cu venituri de
peste 3000 MDL per membru de familie, si intr-o masura mai mare de catre locuitorii din nordul tarii.

Informatiile cu tematica stiintifica sunt accesate prin intermediul resurselor internet intr-o pondere mai ridicata de
catre persoanele cu varsta intre 25-29 ani si 55-65 ani, in timp ce informatiile din culindrie sunt cautate mai des de
persoanele cu un venit intre 5001-6000 MDL per membru de familie. Cat priveste informatiile din economie mai des
sunt accesate de catre persoanele cu varsta intre 25-29 de ani, cele studii superioare si postuniversitare.

Se observa o evolutie calitativa a auditoriului pe on-line, mai ales dupa ce in studiul precedent a fost relevata
cresterea increderii in Internet ca sursa de informare.

*Nota metodologica: cercetarea a fost efectuatd pe un esantion reprezentativ de 1400 de respondenti cu varsta 14-
65 ani din 24 de localitati urbane (marja de eroare +/-2,6%), respondentilor oferindu-li-se posibilitatea sa bifeze cate 3

tematici maxim pe fiecare mijloc mass-media.
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