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LA CE ATRAGEM ATENTIA atunci cand analizam eticheta
unui produs alimentar:
94% Termenul de valabilitate Y ,

°

75% Denumirea produsului

73% Ingrediente

67/, Contitateaambalajului
Marca / Producatorul

64% Originea produsului

Aspectul produsului, sa
fie fara imperfectiuni

magenta



Fiecare al treilea moldovean

nu are incredere in informatia
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